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MINISTERIO DA CULTURA
Esplanada dos Ministérios, Bloco B, Bairro Zona Civico Administrativa, Brasilia/DF, CEP 70068-900
Telefone: e Fax: @fax_unidade@ - http://www.cultura.gov.br

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO MINC N2 04/2023

MERCADO DE INDUSTRIAS CRIATIVAS DO BRASIL (MICBR 2023)
PROCESSO N2 01400.007542/2023-68

O Ministério da Cultura, por intermédio da Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural, no uso de suas atribui¢Ges legais, nos termos da Lei n2 8.313, de
23 de dezembro de 1991; do Decreto n2 11.336, de 1° de janeiro de 2023; Lei n2 9.784, de 29 de janeiro de 1999; da Portaria do Ministério da Cultura n2 29, de
21 de maio de 2009; do Decreto n2 11.453, de 23 de margo de 2023 e, subsidiariamente, com base na Lei n2 14.133, de 12 de abril de 2021, e nas condi¢des e
exigéncias estabelecidas neste Edital, torna publica a realizagdo de processo seletivo de candidaturas para participacdo de empreendedores culturais e criativos
na terceira edi¢cdo do Mercado das Industrias Criativas do Brasil (MICBR), a realizar-se na cidade de Belém-PA, de 8 a 12 de novembro de 2023.

1. DO OBJETO

1.1. Constitui objeto deste Edital a selegdo de 260 (duzentos e sessenta) empreendedores culturais e criativos atuantes nos seguintes setores criativos:
artesanato; audiovisual & animagéo; circo; danca; design; editorial; hip-hop; jogos eletrénicos; moda; museus & patrimdnio; musica; teatro; e um setor voltado
as areas técnicas afeitas a economia criativa, para participagdo nas rodadas de negdcios e demais atividades formativas do Mercado das Industrias Criativas do
Brasil (MICBR), a realizar-se na cidade de Belém-PA, de 8 a 12 de novembro de 2023.

1.1.1. Ndo constitui objeto deste edital a sele¢do de empreendedores para apresentagdes culturais, apresentagSes artisticas com fins comerciais
(showcases) ou apoio a estandes de venda e exibi¢do de produtos.

1.2. Para fins da candidatura ao presente certame, os(as) candidatos(as) deverdo optar pela participagdo no MICBR 2023 na condigdo de
ofertantes/vendedores(as) ou demandantes/compradores(as). Os(as) candidatos(as) poderdo, em campo préprio do formulario de inscri¢do, optar por participar
com ambos os perfis.

1.3. Os demais critérios de avaliagdo dos candidatos a selegdo supramencionada estdo descritos no Anexo Il
2. DO OBIJETIVO
2.1. O presente processo seletivo tem como objetivo a promogdo nacional e internacional da cultura brasileira e o apoio ao desenvolvimento dos setores

criativos, a consolidagdo de empreendimentos e a profissionalizagdo de empreendedores culturais. A execugdo de agdes de promogdo e internacionalizagdo de
atividades, bens e servigos culturais brasileiros é fundamental para a realizagdo das politicas publicas da Secretaria de Economia Criativa eFomento Cultural, que
visa promover o crescimento da economia criativa nacional e o acesso a mercados.

2.2. Os mercados criativos publicos, tais como o Mercado das Industrias Criativas do Brasil (MICBR) e o Mercado das Industrias Culturais do Sul (MICSUL),
constituem-se politicas publicas desenvolvidas pelos Estados nacionais da América do Sul com vistas a proporcionar aos empreendedores e profissionais criativos
da regido a oportunidade de aumentar sua rede de contatos e negdcios, bem como internacionalizar seus bens e servigos criativos. A selegdo de
empreendedores criativos para o MICBR tem, ainda, o objetivo de consolidar a economia criativa brasileira como setor estratégico para o desenvolvimento
socioeconOmico e sustentavel do Pais, de modo a situar o Brasil como referéncia em criatividade, diversidade, qualidade e inovagdo.

2.3. Como desdobramentos previstos, encontram-se a ampliagdo das relagdes de negdcios entre os beneficiarios e a celebragdo de contratoscomerciais
entre os participantes, além do fortalecimento das cadeias produtivas da economia da cultura do pais e promogéo internacional da cultura brasileira.

2.4. Este edital contribui para o alcance da Meta 25 do Plano Nacional de Cultura —aumento em 70% nas atividades de difusdo cultural em intercambio
nacional e internacional — e para a Meta 53 — aumento da participagdo do setor cultural/criativo no PIB brasileiro para 4,5%.

2.5. Para efeito deste Edital, fica entendido que:
a) “Industrias culturais” referem-se as cadeias produtivas da economia criativa que produzem e distribuem atividades, bens e servigosculturais;

b) “Atividades, bens e servigos culturais” referem-se as atividades, bens e servigos que, considerados sob o ponto de vista da sua qualidade, uso
ou finalidade especifica, incorporam ou transmitem expressdes culturais, independentemente do valor comercial que possam ter. As atividades
culturais podem ser um fim em si mesmas ou contribuir para a produgdo de bens e servigos culturais;

c) “Expressdes culturais” referem-se aquelas expressdes que resultam da criatividade humana e que possuem conteudo cultural;

d) “Conteldo cultural” refere-se ao carater simbdlico, dimensdo artistica e valores culturais que tém por origem ou expressam identidades
culturais;

e) “Empreendedor cultural” refere-se ao agente atuante nas cadeias produtivas da economia criativa, que pode, para efeitos deste edital,
representar a si, um terceiro, pessoas juridicas ou grupos e coletivos ndo legalmente constituidos;

f) “Proponente” refere-se ao empreendedor cultural, ou seu representante, que apresentara inscrigdo conforme as regras deste Edital; e

g) “Beneficiario” refere-se ao proponente que, apds vencidas todas as etapas previstas neste edital, seja selecionado e atender aos requisitos
para participagdo no MICBR 2023.

3. DO MERCADO DAS INDUSTRIAS CRIATIVAS DO BRASIL (MICBR)

3.1 O Mercado das Industrias Criativas do Brasil (MICBR) é um evento que reline empreendedores culturais para participagdo em atividades de
negocios, formativas e culturais. O mercado promove rodadas de negdcios, apresentagdes artisticas com fins comerciais (showcases), atividades de networking,
conferéncias, palestras, painéis, mentorias e oficinas.

3.2. A terceira edigdo do MICBR estd prevista para ocorrer na cidade de Belém-PA, de 8 a 12 de novembro de 2023.

3.3. O MICBR reunira doze setores da economia criativa, quais sejam: artesanato; audiovisual & animagdo; circo; danga; design; editorial; hip hop; jogos
eletronicos; moda; museus & patrimonio; musica; teatro, e; um setor voltado as areas técnicas afeitas a economia criativa.

3.4. Este edital destina-se aos seguintes agentes atuantes nas cadeias de valor dos setores supramencionados:

Artesanato: artesdos(ds), grupos, coletivos, associagdes, cooperativas, redes; agentes, curadores, galeristas, expositores, distribuidores, representantes,
produtores e programadores de feiras, mostras, salas, espacos e eventos de artesanato; empreendedores que produzam/criem pegas artesanais autorais* com
elementos, simbolos ou materiais culturais e/ou naturais locais ou nacionais com caracteristicas inéditas e criativas. *Por pega autoral entende-se: produgido
original, com conceito e simbolismo, que n3o se limite aos elementos funcionais do produto;
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Audiovisual & animagdo: produtores(as) de contetddo (de todos os géneros, formatos, publicitdrio ou ndo publicitario), distribuidores(as), exibidores(as) e
provedores(as) de servigos de cinema, televisdo, midias digitais e publicidade, agentes de vendas, roteiristas, diretores(as), corpo técnico e artistico, empresas de
produgdo audiovisual, curadores;

Circo: produtores(as), grupos, companhias, coletivos, associagdes, cooperativas, redes, agentes, corpo técnico e artistas de circo, performance e projetos
multidisciplinares envolvendo as artes circenses. Dirigentes, representantes, curadores(as), produtores(as) e programadores(as) de festivais, mostras, circuitos,
teatros, salas, espagos e eventos cénicos;

Danga: produtores(as), grupos, companhias, coletivos, associagdes, cooperativas, redes, agentes, corpo técnico e artistas de danga, performance e projetos
multidisciplinares envolvendo o segmento da danga. Dirigentes, representantes, curadores(as), produtores(as) e programadores(as) de festivais, mostras,
circuitos, teatros, salas, espagos e eventos cénicos;

Design: empreendedores(as) que dialoguem com elementos da cultura brasileira e/ou valorizem materiais nativos, tradi¢des e fazeres locais especializados nas
seguintes areas: a) design visual: grafico, ilustragdo, editorial, digital (animagdo 3D, interface, usabilidade, arquitetura de informacdo, layout), web (pegas
multimidias, animag¢do, midias sociais), tipografia; b) design de produto: design de produto de baixa, média e alta complexidades, prototipagdo (impressdo 3D);
sistema produto-servigo, desenvolvimento com material hibrido (inovagdo com jungdo de materiais reutilizaveis), embalagem (visual packaging); c) servicos de
design: “design thinking” (servigos e experiéncias) e gestdo do design, “branding”, “food design” (espagos, ciclo produtivo, distribuigdo); d) servigo de
agenciamento (interlocutor do criativo com o negdcio que chancele a produgdo em design);

Editorial: editores(as) de todos os segmentos (infantil, infanto-juvenil, ficgdo e ndo ficgdo, religiosos, cientificos, técnicos, profissionais e académicos), agentes
literarios, livrarias, distribuidores(as), autores(as), tradutores(as), graficas, jornais, revistas e plataformas de novos meios;

Hip Hop: produtores(as), grupos, companhias, coletivos, associagdes, cooperativas, redes, agentes, corpo técnico e artistas, performance e projetos
multidisciplinares envolvendo os elementos do Hip Hop - Breaking Individual/Grupo (apresentac¢io ou vivéncia); DJ Individual/Grupo/Beatmakers (apresentacdo
ou vivéncia); Graffiti (apresentagdo, vivéncia ou interven¢do urbana); MC/Beatbox Individual/Grupo (apresentacdo ou vivéncia); Batalhas (MC’s, Beatbox,
Beatmakers, Breaking e DJ); e outros projetos multidisciplinares (Debate, Exposigdo, Intervengdo Artistica, Vivéncia em Podcast, Literatura, Palestra, Sarau ou
Slam);

Jogos Eletrdnicos: empreendedores(as) responséveis pela criagdo e/ou desenvolvimento de contelido ou formatos, lineares ou n3o, interativos ou ndo, para
qualquer plataforma fixa ou movel (TVs, computadores, celulares, tablets, redes sociais e consoles), abrangendo todas as etapas do processo compreendidas
entre a criacdo e a entrega (delivery), publicitario ou n3o publicitério;

Moda: empreendedores de moda com perfil autoral* que produzam vestudrio, calgados e acessdrios ou que prestem servigos de design (design de colegdes,
estampas, produtos, matérias-primas) para a cadeia de moda, cuja produgdo dialogue com elementos da cultura brasileira, valorizando materiais, tradigdes e
fazeres locais. *Por perfil autoral entende-se: produgdo original, com conceito e simbolismo, que ndo se limite aos elementos funcionais do produto;

Museus & Patrimdnio: empreendedores que atuam com projetos de natureza museoldgica e/ou patrimonial em museus e institui¢cbes culturais como prestadores
de servigos relacionados a exposi¢des, conservacdo e restauragdo (de obras de acervos ou de bem imdvel patrimonial ou museal), programas educativos e
curadoria, profissionais que atuem com a gestdo de museus, planos museoldgicos e planos de gestdo de riscos, reformas, construgdo e restauragdoarquitetonica,
consultoria em captagdo de recursos, desenvolvimento de produtos inspirados em acervos e bens culturais, solugdes em comunicagdo, marketinge gestdo da
marca, solugdes tecnoldgicas para exposigdes, reservas técnicas, luminotécnica, seguranga, acessibilidade e outros, bem como em exploragdo de espagos
comerciais em museus e institui¢des culturais;

Musica: empreendedores(as) que atuam em festivais, casas de show, centros culturais, artistas, bandas, managers/produtores(as), agéncias de produgdo de
musica original para produgdes audiovisuais, “booking agency”, distribuidoras (fisica e digital); selos discograficos/gravadoras, editoras, estudios, agéncias de
“music branding”, servicos de gestdo de direitos autorais, gestores(as) de turnés (tour management/producio local), estidios de gravagdo/produtoras de
gravagdo, servigos de “streaming” de video/4udio;

Teatro: produtores, grupos, companhias, coletivos, associa¢Bes, cooperativas, redes, agentes, corpo técnico e artistas de teatro, performance e projetos
multidisciplinares envolvendo as artes dramaticas. Dirigentes, representantes, curadores(as), produtores(as) e programadores(as) de festivais, mostras, circuitos,
teatros, salas, espagos e eventos cénicos;

Areas técnicas: empreendedores(as) que atuam com instalacdo e manutengdo de recursos de carater técnico, destinados a producdo,especializagdo,
aperfeicoamento, acessibilidade, difusdo e/ou comercializagdo de atividades, bens e servigos culturais. Atividades meio que proporcionema produgdo,
preservagdo e reprodugdo fonografica e audiovisual de carater cultural; a edigdo de obras relativas as ciéncias humanas, as letras e as artes; a realizagdo de
exposicdes, festivais de arte e espetaculos de natureza cultural; a construgdo, implantagdo, manutengdo e ampliagdo de equipamentos culturais, bem como de
suas colegdes e acervos; a restauragdo de obras de artes e de bens méveis e imdveis de reconhecido valor cultural; a protegdo do folclore, do artesanato e das
tradi¢Ges populares nacionais; dentre outras.

4, DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1. As propostas poderdo ser apresentadas por brasileiros(as) ou estrangeiros(as) residentes no Brasil inscritos(as) no Cadastro de Pessoa Fisica (CPF)
do Ministério da Fazenda.

4.2. E vedada a inscrigdo de:

a) Pessoa juridica. Os(as) candidatos(as) poderdo, em campo proprio do formulério de inscri¢do, indicar o n? do Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica - CNPJ, caso o tenham, mas o apoio serd concedido a Pessoa Fisica selecionada, representante do empreendimento;

b) Menores de 18 (dezoito) anos;

c) Agente publico(a) da ativa, servidor(a), terceirizado(a), estagidrio(a) ou prestador(a) de servigo relacionado ao Ministério da Cultura ou suas
entidades vinculadas, inclusive integrantes das comissdes de avaliagdo e selegdo deste edital;

d) Conjuge, companheiro(a) ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, daqueles(as) indicados(as) na alinea c deste
item;

e) Agente politico - aquele investido em seu cargo por meio de eleigdo, nomeagdo ou designagdo, cuja competéncia advém da propria
Constituigdo, como os Chefes de Poder Executivo e membros do Poder Legislativo, Judicidrio, Ministério Publico, Tribunais de Contas, Ministros
de Estado e de Secretdrios nas Unidades da Federagdo - ou respectivo conjuge ou companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 32 grau.

4.3. Para a efetividade das vedag@es contidas no item 4.2, o(a) candidato(a) devera assinalar, em campo préprio do formuldrio de inscri¢do, que nega a
ocorréncia dessas hipdteses.

4.4, Proponente com prestacdo de contas ndo apresentada de outros apoios concedidos pelo Ministério da Cultura, inclusive por meio do Incentivo
Fiscal, e em débito com a Unido ficara impedido de formar parte da delegagdo brasileira no MICBR 2023.

4.5. Ndo ha previsdo de custos administrativos para a execugdo do processo seletivo deste edital, conforme o art. 6° do anexo da Portaria n.
29/2009/MinC.

5. DO APOIO

5.1. As propostas selecionadas serdo beneficiadas com apoio financeiro para participagdo no MICBR 2023; inscrigdo gratuita no evento; cadastro na

plataforma oficial do evento para organizagdo de rodadas de negdcios, e; participacdo em atividades de capacitagdo prévia as rodadas de negdcios.
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5.2. A Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural prestara, oportunamente, informagdes aos(as) selecionados(as) sobre a inscrigdo na

plataforma de rodada de negdcios de que trata a alinea "c" acima.

5.3. 0 apoio financeiro foi calculado por regido brasileira e compreende despesas de transporte (aéreo, terrestre e/ou fluvial), contratagdo de plano de
seguro viagem e didrias (hospedagem, alimentagdo e transporte local) para participacdo do empreendedor no MICBR 2023, de acordo com o detalhamento do
quadro abaixo:

5.45.4.
Origem Valor do apoio
Regido Norte RS 4.095,61
Estado do Para* RS 3.267,61
Regido Metropolitana de Belém RS 1.023,00
Regido Nordeste RS 4.755,61
Regido Centro-Oeste RS 4.107,61
Regido Sudeste RS 3.819,61
Regido Sul RS 3.963,61
* Exceto Residentes da Regido Metropolitana de Belém (RMB)
5.5. Residentes da Regido Metropolitana de Belém (RMB), também conhecida como Grande Belém, formada pelos municipios de Ananindeua, Belém,

Benevides, Castanhal, Marituba, Santa Barbara do Pard e Santa Izabel do Pard, se selecionados por meio desse Edital de Chamamento Publico, perceberdo
perceberdo o apoio de R$ 1.023,00 (hum mil e vinte e trés reais), relativos as seis meias-diarias para alimentagdo e transporte local.

5.6. Os recursos financeiros referentes a ajuda de custo serdo depositados pela Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural do Ministério da
Cultura em moeda corrente brasileira na conta bancaria do empreendedor selecionado, ndo sendo autorizados depdsitos de apoio em conta saldrio.

6. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

6.1. Os recursos necessarios ao desenvolvimento dos projetos de que trata este Edital serdo advindos do orgamento da Secretaria de Economia Criativa

e Fomento Cultural do Ministério da Cultura para o exercicio de 2023, em consonancia com as informagdes a seguir apresentadas:

Funcional Programatica
Unidade Orgamentdria: 42902 - Fundo Nacional da Cultura
UG Executora 540032 —Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural
Fungdo 13 - Cultura
Subfungdo 392 - Difusdo Cultural
Programa 5025 - Cultura
Agdo 20ZF - Promogdo e Fomento a Cultura Brasileira
Localizador 0001 - Nacional
6.2. 0 valor destinado a este certame sera de até R$ 1.118.054,60 (um milh&o, cento de dezoito mil, cinquenta e quatro reais e sessenta centavos)

para a concessdo de auxilio financeiro aos(as) empreendedores(as) culturais selecionados(as), podendo ser suplementado caso necessario.

6.3. O auxilio financeiro de que trata o presente Edital constitui-se de ajuda de custo de carater indenizatdrio para cobrir as despesas referentes a
participacdo dos selecionados no MICBR 2023.

6.3.1. A memoria de célculo do valor destinado ao certame levou em consideragdo o Valor da Indenizagdo de Diarias aos servidores publicos federais, no
Pais, fixado em RS 341,02 (trezentos e quarenta e um reais e dois centavos, de acordo com o disposto no Anexo | do Decreto n? 5.992, de 19 de dezembro de
2006, atualizado pelo Decreto n?11.117, de 2022), adotado com referéncia; pesquisa de pregos de passagens aéreas para capitais de cinco estados, sendo um de
cada regido.

6.4. A liberagdo dos recursos estéd condicionada a disponibilidade orgamentaria e financeira do Fundo Nacional da Cultura.

6.5. Candidatos selecionados com pendéncia no SICAF, na Receita Federal ou que possuam outros débitos com a Unido serdo impedidos de receber o
referido apoio financeiro.

6.5.1. O(a) candidato(a) devera assinalar, em campo préprio do formulario de inscri¢do, que se compromete a sanar eventuais débitos que tenha com a
Unido, sob risco de ndo receber o presente apoio financeiro.

7. DA SELECAO PARA A RODADA DE NEGOCIOS

7.1. Os selecionados poder3o atuar nas rodadas de negdcios e demais atividades do MICBR 2023 como Compradores(as)/demandantes e/ou

como Vendedores(as)/ofertantes. Entende-se que:

a) “Compradores(as)/Demandantes” referem-se a empreendedores(as) culturais com o intuito principal de negociar compra e/ou aquisi¢do de
atividades, bens e servigos culturais, inclusive direitos e projetos; e

b) “Vendedores(as)/Ofertantes” referem-se a empreendedores(as) culturais com o intuito principal de negociar venda e/ou cessdo de
atividades, bens e servigos culturais, inclusive direitos e projetos.

7.2. No formuldrio de inscrigdo, o proponente deverd indicar se deseja participar:
a) Exclusivamente como comprador(a)/demandante;
b) Exclusivamente como vendedor(a)/ofertante;
¢) Ambos, predominantemente como comprador(a)/demandante; ou
d) Ambos, predominantemente como vendedor(a)/ofertante.

7.2.1. A Comissdo de Avaliagio e Selegdo poderd determinar o perfil de candidatura dos proponentes (Vendedores/Ofertantes ou
Compradores/Demandantes), sempre levando em consideragdo as informagdes constantes do formuldrio de inscri¢do, conforme itens 7.1 e 7.2.

7.3. Serd priorizada a selegdo de vendedores(as)/ofertantes iniciantes ou que tenham até 3 anos de experiéncia com internacionalizagdo de negdcios
(nos dltimos 10 anos); e de compradores(as)/demandantes experientes, com mais de 3 anos de experiéncia com internacionaliza¢do de negdcios (nos ultimos 10
anos).
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7.3.1. Por internacionalizacdo de negdcios, entende-se: participagdo em feiras, mercados e eventos de negdcios de carater internacional; realizagdo de
negdcios, incluindo acordos e contratos comerciais, com agentes e/ou empresas estrangeiras; formalizacdo de parcerias ou negécios ndo-monetarios, mas que
tenham envolvido o intercambio de servigos entre as partes; outras experiéncias analogas que comprovem que o(a) empreendedor(a) realizou negociagdes e
acordos para a comercializagdo de bens ou servigos criativos.

7.4. O presente edital selecionara, de acordo com o subitem 1.1, 260 (duzentos e sessenta) empreendedores(as) culturais nos seguintes setores da
economia criativa, conforme a distribuigdo de vagas abaixo:

Setor Vendedor(a)/Ofertante | Comprador(a)/Demandante Total
Artesanato 15 5 20
Audiovisual & Animagéo 15 5 20
Circo 15 5 20
Danga 15 5 20
Design 15 5 20
Editorial 15 5 20
Hip Hop 15 5 20
Jogos Eletronicos 15 5 20
Moda 15 5 20
Museu & Patriménio 15 5 20
Musica 15 5 20
Teatro 15 5 20
Areas Técnicas 15 5 20
7.5. A Comissdo de Avaliagdo e Selegdo podera remanejar o empreendedor a outro setor criativo ou a setor voltado as dreas técnicas, levando em
consideragdo a adequagdo da candidatura e aderéncia da proposta nas rodadas de negdcios.
7.6. O preenchimento das vagas de vendedores(as)/ofertantes obedecera ao critério de distribuigdo regional, de forma a contemplar
trés Vendedores/Ofertantes por regido brasileira (Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul) nos 12 setores criativos e no setor voltado as areas técnicas.
7.6.1. Para fins de comprovagdo do critério de distribuigdo regional, sera considerado o enderego residencial informado no ato de inscrigdo.
7.6.2. Caso alguma regido brasileira ndo atinja o numero minimo de empreendedores classificados as vagas para vendedores(as)/ofertantes, estas
poderdo ser remanejadas para vendedores(as)/ofertantes de outra(s) regido(des), a critério

da Comissdo de Avaliagcdo e Sele¢do, em conjunto com a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural.

7.7. O preenchimento das vagas de compradores(as)/demandantes seguird a ordem de classificagdo, conforme as regras deste Edital. Ndo havera
critério de distribui¢do regional para compradores/demandantes.

7.7.1. Caso algum setor n3o atinja o nimero minimos de 5 Compradores/Demandantes, as vagas poderdo ser remanejadas a Compradores/Demandantes
de outro setor, a critério da Comissdo de Avaliagdo e Selecdo. A Comissdo também podera optar por remanejar eventuais vagas ndo preenchidas de
compradores(as)/demandantes para os vendedores(as)/ofertantes do mesmo setor.

7.7.2. Na hipotese de remanejamento, a Comissdo podera decidir quais opgdes colocadas no item 7.7.1 adotar.

7.8. Caso algum setor ndo atinja o nimero estipulado de 20 empreendedores culturais selecionados (ofertantes e demandantes), as vagas poderdo ser
remanejadas para outros setores, a critério da Comissdo de Avaliacdo e Selegdo, em conjunto com a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural,
respeitando-se a pontuacdo final dos candidatos.

7.9. Os(as) candidatos(as) serdo avaliados conforme os critérios gerais descritos no Anexo Il e relacionados abaixo:
a) Aderéncia da proposta ao evento e sustentabilidade do negdcio;
b) Diversidade, Representatividade, Inclusdo e Criatividade;

c) Maturidade de negécios do empreendedor ou do empreendimento representado.

7.9.1. Cada critério subdivide-se em indicadores (ver Anexo lll), aos quais serdo atribuidas pontuagdes conforme a andlise do formuldrio e documentos
anexos a inscri¢do.

8. DAS FASES DO PROCESSO DE SELECAO

8.1. Fase de processamento do chamamento publico, na qual serdo realizadas as seguintes etapas:

| - inscricdo de propostas em plataforma eletronica, com abertura de prazo de 30 dias;
11 - andlise de propostas pela Comissdo de Selegao;
1l - divulgagdo de resultado provisério, com abertura de prazo recursal de trés dias Uteis;
IV - recebimento e julgamento de recursos; e
V - divulgagdo do resultado final.
8.2. Fase de celebragdo do chamamento publico, na qual serdo realizadas as seguintes etapas:
| - habilitagdo dos empreendedores culturais contemplados no resultado final, dentro do nimero de vagas;
Il - na hipdtese de inabilitagdo de contemplados; convocagdo de novos empreendedores culturais para habilitacdo, e

11l - pagamento do apoio cultural.

8.3. Fase de Prestacdo de Contas.

9. DAS INSCRICOES

9.1. As inscrigdes ocorrerdo no periodo da Oh do dia 19 de julho de 2023 as 18h do dia 17 de agosto de 2023, observando-se o formuldrio contido no
Anexo | deste Regulamento, disponivel para preenchimento online na Plataforma Mapas da Cultura, através do seguinte link:

https://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025/.

9.1.1. A fim de inscrever-se em oportunidades disponiveis na Plataforma Mapas da Cultura, incluindo a presente selecdo, é necesséario que o(a)
proponente(a) realize, caso ainda ndo possua, cadastro prévio no referido sistema. A Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural disponibilizara na pagina
https://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025 um tutorial para efetivar a inscrigdo.

9.2. A inscrigdo compreende em:
9.2.1. Preencher na integra o formuldrio de inscricdo de que trata o Anexo | deste edital, que estard disponivel online na plataforma referida no subitem
9.1, e
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9.2.2. Anexar em campo préprio do formulario de inscricdo o Portfélio, contendo produtos e servicos do empreendimento, com énfase naqueles
que serdo negociados no MICBR;

9.3. A candidatura sé sera efetivada ap6s o envio da proposta com todos os anexos requeridos e a confirmagdo do envio do formulario, ndo sendo
suficiente o mero cadastro da proposta e a anexag¢do dos documentos na plataforma.

9.4, No ato de inscri¢do, o(a) candidato(a) devera assinalar, em campo préprio do formulario, que se compromete a:
a) Executar fielmente o objeto aprovado de acordo com as cldusulas pactuadas e a legislagdo pertinente;

b) Participar de todas as atividades obrigatdrias relacionadas no Edital de Chamamento Publico MinC n2 04/2023, tendo ciéncia de que o ndo
comparecimento ensejara as san¢des previstas no instrumento convocatorio;

c) Garantir a utilizagdo dos recursos provenientes do recebimento do apoio financeiro para viabilizar sua ida e sua permanéncia em Belém-PA,
tais como: passagens aéreas, terrestres e/ou fluviais para deslocamento até os locais das atividades presenciais do evento, plano de seguro-
viagem, bem como acomodagdo e alimentacgdo, entre outros.

d) Comunicar formalmente a SEFIC/MinC qualquer fato que implique a descontinuidade da participagdo no evento, apresentando o relatério
de atividades realizadas até o momento da descontinuidade e sujeitando-se as sang¢des previstas no instrumento convocatorio. O ato devera ser
motivado e acompanhado de documento que comprove a razdo da desisténcia;

e) Assumir todas as obrigagdes legais decorrentes de contratagdes necessarias a consecug¢do do objeto;

f) N&o transferir a terceiros as obrigagdes assumidas em decorréncia do atendimento aos termos do Edital de Chamamento Publico MinC n2
04/2023;

g) Apresentar, nos prazos que lhe forem assinalados, informagdes ou documentos referentes ao desenvolvimento e a conclusdo das atividades
aprovadas para participagdo no MICBR;

h) Apresentar relatério de atividades realizadas para a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural do Ministério da Cultura na forma
prevista no instrumento convocatério dentro do prazo de 30 dias apds o encerramento do MICBR 2023;

i) Abster-se de realizar empreendimentos resultantes do apoio que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores(as)
publicos(as);

j) Atender com presteza as solicitagdes do Ministério da Cultura;

k) Ter ciéncia e concordancia de que o Ministério da Cultura, por meio da Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural, tem o direito de,

a qualquer momento, solicitar informagdes ou documentos adicionais necessarios a andlise e instrugdo do processo, cabendo ao(a)
beneficiario(a) prestd-los nos prazos que forem estabelecidos;

1) Atestar sua concordancia integral e incondicional com a concessdo que ora lhe é feita, comprometendo-se, ainda, a cumprir fielmente as
estipulagbes do Chamamento Publico MinC n2 04/2023 — MICBR 2023;

m)Estar apto a ser contemplado pelo Chamamento Publico MinC n2 04/2023 — MICBR 2023, n3o incorrendo nas vedagdes descritas no
instrumento convocatorio.

n) Ter ciéncia de que reuniGes e atividades de mercado do evento poderdo ocorrer em portugués, espanhol ou inglés e que a Secretaria de
Economia Criativa e Fomento Cultural ndo se compromete a prover suporte de tradugdo para os empreendedores, os quais deverdo possuir
capacidade técnica para participar dessas atividades.

9.5. As inscricBes e demais documentos devem ser redigidos em lingua portuguesa. O portfélio deverd ser apresentado em portugués, inglés ou
espanhol. Se o portfdlio estiver em qualquer outro idioma que ndo seja portugués, inglés ou espanhol devera ser acompanhados da devida tradugdo.

9.6. As informagdes e os documentos que integram a proposta ndo poderdo ser alterados, suprimidos ou substituidos depois de finalizado o envio da
inscrigdo.

9.6.1. Cada proponente podera inscrever-se uma Unica vez e em apenas um setor criativo ou setor voltado as areas técnicas.

9.6.2. Cada empreendimento podera estar representado por uma Unica inscrigdo.

9.6.3. Caso o empreendimento se enquadre em mais de um setor criativo, o(a) proponente deverd escolher aquele que melhor o represente;

9.6.4. Um(a) proponente pode representar mais de uma pessoa juridica ou grupo e coletivo ndo legalmente constituidos, desde que apresente carta de

anuéncia (Anexo V) de todos os representados. Caso represente empreendimentos de setores distintos, o proponente devera escolher, no ato de inscri¢do,
aquele que considere que tenha maior potencial de comercializagdo;

9.6.5. Em caso de envio de mais de uma inscrigdo que se enquadre nos subitens 9.6.1, 9.6.2, 9.6.3 e 9.6.4, prevalecera a mais recente, sendo a(s) mais
antiga(s), desconsiderada(s).

9.7. Os(as) proponentes sdo responsaveis pela veracidade das informagGes prestadas, arcando com as consequéncias de eventuais erros no
preenchimento, no envio dos arquivos eletrénicos e demais documentos.

9.8. O ato de inscrigdo implica o conhecimento e a integral concordancia do(a) proponente com as normas e com as condigdes estabelecidas neste
edital.

9.9. N&o haverd cobrancga de taxa de inscrigdo, no entanto, quaisquer 6nus com a elaboragéo, inscrigdo, acompanhamento de propostas e efetivagdo

da participagdo no MICBR 2023, incluidas as despesas com cdpias, correio e emissdo de documentos, serdo de exclusiva responsabilidade do(a) proponente.

9.10. O Ministério da Cultura ndo se responsabilizard por inscrigdes que ndo se concretizem por congestionamento das linhas de comunicagdo que
impossibilitem a transferéncia de dados, tampouco por falhas decorrentes do equipamento, suporte da internet, bloqueio de IPs, entre outros fatores de ordem
técnica.

10. DAS ANALISES DE PROPOSTAS PELA COMISSAO DE SELECAO
10.1. A Comissdo de Avaliagdo e Selegdo do presente Edital serd constituida por, no minimo, 26 participantes.
10.2. A Comissdo serd composta por representantes do Ministério da Cultura e de suas entidades vinculadas. Representantes de outros érgdos

governamentais e entidades paraestatais poderdo ser convidados(as) a também fazerem parte da Comissdo de Avaliagdo e Selegdo. Os trabalhos realizados pelos
membros da comissdo durante o processo seletivo deste edital ndo ensejardo remuneragdo especifica.

10.3. Compete ao Secretario de Economia Criativa e Fomento Cultural, ou a servidor(a) por ele designado, a indicagdo e a nomeagdo dos(as)
representantes da Comissdo de Avaliagdo e Selecdo, bem como a designagdo do(a) Presidente(a) da referida comissdo, que devera ser vinculado(a)a
Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural.

10.4. Compete ao(a) Presidente(a) da Comissdo de Avaliagdo e Selegdo, sem prejuizo das atribui¢des pertinentes aos(as) demais integrantes:
a) Coordenar os trabalhos da Comissdo;

b) Presidir as reunides da Comissdo; e
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c) Emitir voto de qualidade, quando necessario.
d) A solugdo de controvérsia, desde que indispensavel para analise de mérito das propostas

10.5. Compete aos(as) representantes indicados(as) conforme o subitem 10.2:

a) Analisar os projetos atribuindo-lhes pontuagdo, em observancia aos critérios previstos neste Edital e aos prazos estabelecidos em cronograma
a ser disponibilizado a Comissao;

b) Analisar os projetos levando em conta os critérios e indicadores constantes do Anexo Il deste Edital. A analise devera subsidiar-se pelas
informacdes constantes do formulario de inscrigdo, do portfélio apresentado, redes sociais, sites e demais fontes de informagdes sobre o projeto;

c) Analisar os recursos da fase de avaliagdo e sele¢gdo no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis, a contar da data de encerramento do prazo de
interposicao;

d) Participar das reunides ordinarias e extraordinarias da comissdo; e

e) Resolver os casos omissos deste Edital de Selegdo Publica durante o processo de selegdo e até a publicagdo do resultado final.
10.6. Os membros da Comissdo de Avaliagdo e Selegdo e respectivos(as) suplentes ficam impedidos(as) de avaliar propostas:

a) Nos quais tenham interesse pessoal;

b) Em cuja elaboragdo tenham colaborado;

c) De grupo do qual tenham participado; ou

d) De proponente contra o(a) qual estejam litigando judicial ou administrativamente.

10.6.1. Os impedimentos descritos no subitem 10.6 aplicam-se igualmente ao membro cujo conjuge, companheiro(a) ou parente em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau, incorra em alguma das hipoteses nele descritas.

10.7. A andlise e selegdo das propostas sera realizada com a atribuicdo de notas ndo fracionarias aos indicadores, observada a tabela de critérios gerais
constante do Anexo lIl.

10.7.1. A pontuagdo maxima a ser obtida em cada proposta, segundo critérios constantes do Anexo Ill, serd de 30 pontos.

10.7.2. Serdo desclassificadas as propostas que ndo atinjam a pontuacgdo final minima de 15 pontos (50% da pontuagdo maxima).

10.7.3. Sera desclassificada a candidatura que tiver sua atuagdo ou material comprovadamente associado ao desrespeito aos direitos humanos.

10.8. Na etapa de andlise das propostas sera verificada, pela equipe da Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural, a incidéncia das vedagdes

conforme item 4.2. Candidaturas que incidam sobre alguma das vedagdes previstas serdo desclassificadas.

10.9. Formuldrios ndo preenchidos, incompletos ou redigidos em outra lingua que ndo a portuguesa receberdo nota 0 (zero) por descumprimento dos
itens 9.2.1e9.5.

10.10. Conforme item 9.6.5, em caso de envio de mais de uma inscrigdo que se enquadre nos subitens 9.6.1, 9.6.2, 9.6.3 e 9.6.4, prevalecera a mais
recente, sendo a(s) mais antiga(s), desclassificada(s).

10.11. Cada proposta serd avaliada por pelo menos dois membros da Comissdo de Avaliagdo e Selegdo. A nota final serd obtida pela média aritmética
entre as notas totais de cada avaliador(a).

10.12. Em caso de empate, sera dada precedéncia a proposta que obtenha maior pontuagdo no critério geral 'b'; 'a' e 'c', sucessivamente, conforme
orientagdo contida no Anexo Ill. Em caso de persisténcia do empate, sera dada precedéncia a proposta que obtenha maior pontuagdo nos Indicadores de 6 a 10,
1la5e1la 16, sucessivamente. Se ainda assim persistir o empate, sera dada precedéncia ao proponente que ndo tenha sido contemplado em edigdes anteriores
dos editais do MICBR (Mercado das Industrias Criativas do Brasil) e do MICA (Mercado das Industrias Culturais da Argentina); que ndo apresente qualquer tipo de
pendéncia com prestagdo de contas ndo apresentada referente a apoios concedidos pelo Ministério da Cultura, inclusive por meio do IncentivoFiscal.

10.13. O resultado preliminar da etapa de analise de propostas pela Comissdo de Selegdo sera divulgado na plataforma Mapas da Cultura, pelo link
https://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025/ - com a indicaggo de:

a) Numero de inscrigdo da proposta;

b) Nome do(a) proponente ou nome social, se houver;

¢) Nome do empreendimento representado;

d) Setor Criativo ou Setor voltado as dreas técnicas;

e) Perfil de inscri¢do (comprador(a)/demandante ou vendedor(a)/ofertante);
f) Municipio/UF/Regido;

g) Notas médias por indicador e nota média total;

h) Razdo da desclassificagdo (se for o caso); e

i) Link de formuldrio online préprio para interposicdo de recurso (Anexo Il).

10.14. As atividades da Comissdo de Avaliagdo e Selegdo serdo registradas em Ata, assinada por seus membros.

11. DO RECEBIMENTO E JULGAMENTO DE RECURSOS

11.1. A Comissdo de Avaliagdo e Selecdo selecionara, entre os seus membros, os(as) responsdaveis pelas analises dos recursos.

11.2. Contra o resultado preliminar da etapa de analise de propostas pela Comissdo de Selegdo cabera um Unico pedido de reconsideragéo,
devidamente fundamentado, a ser encaminhado no prazo de 3 (trés) dias tteis, a contar da divulgagdo do resultado preliminar que versa item 10.12.

11.3. Os recursos serdo recebidos exclusivamente por meio de formulario online, a ser disponibilizado no ato de divulgagdo do resultado preliminar.
11.3.1. N&o serdo analisados os recursos que:

a) Forem encaminhados fora do prazo previsto e por meio distinto do indicado no subitem 10.10;
b) N&o utilizarem o formulario online, a ser disponibilizado junto ao resultado preliminar;
c) Contenham insultos, desacatos ou ofensas a Comissdo de Avaliagdo e Sele¢do ou a outro(a) proponente.
11.4. N3o serd aceita juntada de novo documento ndo apresentado durante a etapa de inscri¢8es, inclusive do Portfélio de que trata o item 9.2.2.

11.4.1. O/a candidato/a podera recorrer de decisdo da Comissdo de Avaliagdo, mas ndo podera acrescentar novas informagdes ndo prestadas no
formulario de inscrigdo.

11.5. O resultado do recurso sera publicado com a indicacdo de:
a) Numero de inscri¢do da proposta;
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b) Nome do(a) proponente ou nome social, se houver;

c) Nome do empreendimento representado;

d) Setor Criativo ou Setor voltado as dreas técnicas;

e) Perfil de inscri¢do (comprador(a)/demandante ou vendedor(a)/ofertante);
f) Municipio/UF/Regido;

g) Notas médias por indicador e nota média total,

h) Resultado: Deferido ou Indeferido.

12. DA DIVULGAGCAO DO RESULTADO FINAL

12.1. A homologagdo do resultado final da Fase de processamento do chamamento publico serd publicada no Didrio Oficial da Unido e na plataforma
Mapas da Cultura, pelo link https://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025/ - com a indicag&o de:

a) Numero de inscrigdo da proposta;

b) Nome do(a) proponente ou nome social, se houver;

c) Nome do empreendimento representado

d) Setor Criativo ou Setor voltado as areas técnicas;

e) Perfil de inscrigdo(comprador(a)/demandante ou vendedor(a)/ofertante);
f) Municipio/UF/Regido;

g) Pontuagdo final;

h) Situagdo: Selecionado(a), Suplente ou Desclassificado(a); e

i) Razdo da desclassificagdo (se for o caso).

12.2. A homologacdo do resultado final serd acompanhada da publicagdo dos nomes dos membros da Comissdo de Avaliagdo e Selegdo, nos termos da
Portaria MinC n2 29/2009.

12.3. O Ministério da Cultura buscara reforgar a divulgagdo do resultado final por meio de suas redes sociais.

12.4. E responsabilidade do(a) proponente acompanhar a divulgacdo dos resultados preliminar e final da fase de avaliagéo e sele¢éo na plataforma Mapas

da Cultura, pelo link https://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025/.

12.5. Os projetos classificados que ndo forem inicialmente selecionados integrardo listagem de suplentes e poderdo ser convocados, respeitada a ordem
de classificacdo, nas hipdteses de desisténcia, descumprimento pelos(as) selecionados(as) dos prazos e critérios previstos neste Edital e/ou disponibilidade
orgcamentaria adicional.

13. DA HABILITAGAO DOS EMPREENDEDORES CULTURAIS CONTEMPLADOS NO RESULTADO FINAL

13.1. Serdo chamados(as) a habilitacdo, os(as) empreendedores(as) selecionados(as), conforme homologagdo do resultado final da qual versa item
12.1 serdo chamados a habilitagdo.

13.1.1. Os documentos para habilitagdo deverdo enviados por meio de preenchimento de formulério online, cujo link sera disponibilizado no ato de
divulgagdo do resultado final. Os(as) Beneficiarios(as) deverdo anexar, em campos indicados no formuldrio online, no prazo de 5 (cinco) dias tteis contados da
comunicagdo oficial do Ministério da Cultura, obrigatoriamente os seguintes documentos:

a) Carta de anuéncia (Anexo IV) assinada por responsavel pelo empreendimento, sécios(as), diretores(as) ou detentores(as) das atividades, bens
e servigos culturais a serem comercializados. Caso o(a) representante selecionado(a) seja o(a) Unico(a) responsavel pelo empreendimento,devera
preencher e anexar Declaragdo de Propriedade de Empreendimento (Anexo V)

b) Cdpias simples legiveis do Registro Geral — RG e do Cadastro de Pessoa Fisica — CPF; e

c) Comprovante de residéncia emitido nos ultimos 3 (trés) meses, devendo ser o mesmo endereco indicado no formuldrio de inscri¢gdo. Caso o
comprovante de residéncia ndo esteja no nome do(a) proponente(a), devera ser encaminhada declaragdo assinada pelo(a) titular do
comprovante de residéncia informando que o(a) proponente reside no enderego informado, ou declaragdo de residéncia de acordo com a Lei n?
7.115, de 29 de agosto de 1983.

d) Comprovante de dados bancarios, contendo nome do titular, nome da institui¢do bancdria, agéncia e conta. Outros dados bancérios ndo
devem estar expostos nesse documento.

13.2. A habilitagdo cabe aos(as) servidores(as) e colaboradores(as) do Ministério da Cultura.

13.3. Na habilitagdo, sera verificado o atendimento da proposta as regras previstas neste Edital e na legislagdo:
a) Prestacdo de contas ndo apresentada de outros apoios concedidos pelo Ministério da Cultura conforme item 4.4;
b) A entrega da documentagdo prevista no item 13.1.1, em formato acessivel (preferencialmente PNG, DOCx, JPEG ou PDF) e legivel; e
c) Regularidade fiscal do proponente, por meio da Certiddo Negativa de Débitos e do SICAF.

13.4. Apds a homologacdo do resultado final e antes da efetivagdo do pagamento do valor de apoio, a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural
verificara a ocorréncia de eventuais irregularidades conforme item 13.3.

13.5. O(a) proponente selecionado(a) serd chamado(a) a resolver eventuais pendéncias que versam as alineas do item 13.3, e a apresentar por meio do
e-mail micbr@cultura.gov.br a documentagdo correta e regular, sanando quaisquer inadimpléncias, no prazo de 5 (cinco) dias tteis contados da comunicagdo
oficial do Ministério da Cultura. Decorrido esse prazo, caso ndo corrija as inadequagdes e apresente documentagado regular, sera desclassificado.

13.6. A comunicagdo oficial do Ministério da Cultura se dard por e-mail, no enderego informado em campo préprio do formuldrio de inscrigdo. O
Ministério da Cultura ndo se responsabiliza por falhas na entrega das mensagens, preenchimento equivocado do endereco de e-mail, ou outras falhas de ordem
técnica que inviabilizem a comunicagdo com o proponente.

13.6.1. Sugere-se aos(as) inscritos(as) nesse Edital de Chamamento Publico MinC n2 04/2023 que fagam consultas prévias e busquem sanar eventuais
débitos com a Unido antes da homologagdo do resultado final.

13.7. Nas hipéteses de desisténcia de candidato selecionado, inabilitagdo por ndo atendimento dos(as) convocados(as) dos prazos e critérios previstos
neste Edital ou disponibilidade orgamentdria adicional, poderdo ser convocados(as) candidatos(as) suplentes conforme ordem de classificagdo.

14. DAS OBRIGAGOES

14.1. E obrigatdria a mengdo a selecdo do Ministério da Cultura em entrevistas e outros meios de comunicagdo disponiveis ao(a) beneficiado(a).
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14.2. Quando houver pegas promocionais da atividade, produzidas pelo(a) proponente, é obrigatdria a inser¢do da logomarca do Ministério da
Cultura, cujo manual de aplicagdo, bem como os arquivos em diversos formatos, podem ser obtidos na pagina: https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-
conteudo/marcas-e-logotipos/assinatura-conjunta-minc-governo-federal.

14.3. O(a) beneficidrio(a) se compromete a responder questionarios virtuais e a participar de avaliagdes de impacto conduzidas pelo Ministério da Cultura
ou por entidades designadas a respeito das a¢Ges realizadas no ambito do presente edital.

14.4. O(a) beneficiario(a) é obrigado(a) a cumprir os objetivos declarados na inscrigdo, bem como a prestar contas ao Ministério da Cultura da participagdo
no MICBR 2023.

14.5. Caso haja desisténcia da sua participacdo, o(a) beneficidrio(a) devera comunicé-la formal e imediatamente ao Ministério da Cultura pelo correio
eletronico micbr@cultura.gov.br e deverd efetuar a devolugdo do valor do apoio recebido. O ato deverd ser motivado e acompanhado de documento que
comprove a razdo da desisténcia.

14.6. Em caso de ndo comparecimento ao MICBR 2023 sem aviso prévio e sem justificativa ou de descumprimento das obrigagdes previstas no item 9.4
deste edital, o(a) beneficiario(a) ficard inadimplente junto ao Ministério da Cultura e estard sujeito as seguintes san¢des administrativas, sem prejuizo da adogdo
das demais medidas legais aplicaveis: podera ser impedido de ser selecionado(a) em outros processos seletivos do Ministério da Cultura pelo prazo de até cinco
anos e deverd efetuar a devolugdo do valor do apoio recebido.

15. DA PRESTAGAO DE CONTAS

15.1. Os(as) beneficiarios(as) sdo obrigados(as) a apresentar, em até 30 (trinta) dias a contar do primeiro dia util apds o término do MICBR 2023, a
seguinte documentagdo comprobatdria de participagao:

a) Relatdrio, apontando, inclusive, agbes que poderdo surgir a partir da atividade realizada, conforme modelo do Anexo VI;
b) Fotos que comprovem a realizagdo das atividades;

c) Comprovante da utilizagdo, em conformidade com as instruges constantes do subitem 14.2, da logomarca do Ministério da Cultura em
qualquer material produzido para a atividade, se for o caso.

15.2. E facultado ao Ministério da Cultura o direito de solicitar retificagio ou complementacdo do relatério citado na alinea "a" do item 15.1, caso seja
constatado que o(a) beneficiario(a) ndo apresentou informagdes suficientes para a correta andlise quanto ao seu desempenho no MICBR 2023. Neste caso, serd
concedido, excepcionalmente, o prazo adicional de até 10 dias corridos para o envio do relatério retificado, contados a partir do recebimento do primeiro relatério.

15.3. A documentagdo comprobatéria deverd ser enviada por meio de preenchimento de formulario online, cujo link sera disponibilizado no ato de
divulgagdo do resultado final.

15.4. Em caso de duvidas, os(as) beneficiarios(as) poderdo ser convocados(as) a apresentar os documentos originais ou copias autenticadas para
conferéncia pelos(as) servidores(as) do Ministério da Cultura responsaveis pela analise da prestagcdo de contas.

15.5. Fraudes comprovadas na documentagdo apresentada nesta e nas etapas anteriores ensejardo a ndo aprovagao da prestagdo de contas.

15.6. O(a) beneficiario(a) que ndo apresentar a prestagdo de contas no prazo previsto ou que ndo tiver a sua prestacdo de contas aprovada ficara

inadimplente junto ao Ministério da Cultura e estara sujeito as seguintes san¢gdes administrativas, sem prejuizo da adogdo das demais medidas legais aplicaveis:
devolugdo do valor do apoio recebido e impedimento de selegdo em outros certames promovidos pelo Ministério da Cultura pelo prazo de até cinco anos.

16. PRAZO DE VIGENCIA

16.1. O prazo de vigéncia do presente Chamamento Publico é de 12 meses, contados da homologagdo do resultado final.

17. DAS DISPOSIC@ES GERAIS

17.1. A homologagdo do resultado final deste chamamento publico e a convocagdo dos(as) selecionados(as) dependera da liberagdo da dotagdo
orgamentaria pelo Ministério da Cultura.

17.2. Este chamamento publico podera ser suspenso ou cancelado caso ndo haja disponibilidade financeira ou caso a organizagdo do evento o cancele.
17.2.1. A convocagdo dos selecionados estara sujeita a confirmagdo da realizagdo do evento MICBR 2023, em Belém-PA. O cancelamento ou suspensdo do
evento desobriga o Ministério da Cultura a convocar os proponentes selecionados.

17.3. As iniciativas inscritas, selecionadas ou ndo, passardo a fazer parte do cadastro do Ministério da Cultura para fins de pesquisa, documentagdo e
mapeamento da produgdo cultural brasileira.

17.4. Os dados pessoais disponibilizados pelos(as) proponentes com vistas a participagdo no presente certame estardo sujeitos as disposigdes constantes
da Lei 13.709/2018, Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais, particularmente ao que preconizam os artigos 72, incisos |, lll; 52, inciso Xll, e; 82 da referida
normativa.

17.5. A documentacgdo que contenha vicio de qualquer natureza ou a inobservancia de qualquer vedagdo deste edital ensejara a desclassificagdo do(a)
proponente.

17.6. O(a) proponente serd o(a) Unico(a) responsavel pela veracidade da proposta e de eventuais documentos encaminhados, isentando o Ministério da
Cultura de qualquer responsabilidade civil ou penal perante terceiros.

17.7. O pedido de inscrigdo encaminhado em desacordo com as condi¢des e finalidades estabelecidas no presente edital sera desclassificado.

17.8. 0 6nus da participagdo neste edital é de exclusiva responsabilidade do(a) proponente(a).

17.9. InformacGes e orientagdes poderdo ser obtidas por meio do correio eletrénico micbr@cultura.gov.br.

17.10. A Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural do Ministério da Cultura sera responsavel pelas comunica¢des e publicagdes de que trata

este edital, bem como serd competente, pela autoridade signatéria deste edital, para decidir todos os casos omissos que porventura surgirem apds o resultado
final, durante o MICBR 2023 e em fase de prestacdes de contas.

17.11. A Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural do Ministério da Cultura seguird os prazos contidos da Lei n2 9.784, de 29 de Janeiro de 1999,
que regula o processo administrativo no ambito da Administragdo Publica Federal, quando procedimento expresso nesse Edital de Chamamento Publico ndo traga
disposicdo especifica de prazo.

17.12. E proibida a utilizagdo de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocédo pessoal de autoridades ou servidores publicos dos entes
federados.
17.13. O(a) beneficiario(a) cede gratuitamente ao MinC, sem exclusividade, por prazo indeterminado e para estrito uso institucional, os direitos autorais

sobre depoimentos, apresentagdes e palestras, bem como sobre outras formas de exposi¢des semelhantes decorrentes de sua participagdo no MICBR 2023, e
autoriza o uso de imagem e voz decorrentes de filmagem e fotografias relacionadas a proposta selecionada, igualmente para uso institucional, permitida a
transferéncia destes direitos a entidades publicas, igualmente para uso institucional.

17.14. O(a) proponente, no ato de sua inscri¢do, autoriza o Ministério da Cultura sem qualquer 6nus ou retribui¢do adicional, a utilizar suas marcas e
outros sinais distintivos de exclusiva titularidade, para os fins de cadastro na plataforma de agendamento das rodadas de negécios do MICBR 2023 e composi¢do
de material de divulgagdo em a¢des de comunicagao social.
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17.15. O Ministério da Cultura, caso necessario, podera realizar ajustes no regulamento estabelecido neste Edital, por meio de publicagdo no Diario Oficial
da Unido e na plataforma Mapas da Cultura, pelo link https://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025/ e, caso o ajuste venha a afetar, de qualquer modo, a
formulagdo das propostas, sera reaberto o prazo das inscrigdes.

17.16. Na hipdtese de controvérsias relativas a este edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente, fica eleito o Foro de Brasilia-DF para sua
solugdo.

MARGARETH MENEZES DA PURIFICACAO COSTA

Ministra da Cultura

- " N Documento assinado eletronicamente por Margareth Menezes da Purificagdo, Ministra de Estado da Cultura, em 17/07/2023, as 18:59, conforme horério oficial
ﬁme“!’: @ de Brasilia, com fundamento no art. 30, inciso Il, da Portaria n2 26/2016, de 01/04/2016, do Ministério da Cultura,Publicada no Didrio Oficial da Unido de
: 04/04/2016.

eletrénica

A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.cultura.gov.br/sei/controlador_externo.php?
acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador 1291190 e o cédigo CRC 3B271FDC.

ANEXO |
FORMULARIO DE INSCRICAO

[VERSZ\O DISPONIVEL PARA SIMPLES CONSULTA. SOMENTE SERAO ACEITAS INSCRICGES ONLINE
REALIZADAS POR MEIO DO LINK: http://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025/

Setor de Inscri¢do:
Selecione um Setor para participagdo nas rodadas de negdcios:

( ) artesanato;

( ) audiovisual & animagdo;
() circo;

( ) danga;

( ) design;

( ) editorial;

(') hip hop;

( ) jogos eletrénicos;

( ) moda;

( ) museus & patriménio;
() musica;

() teatro;

( ) dreas técnicas afeitas a economia criativa.

1. O(A) candidato(a) se compromete com as obrigag¢oes elencadas no item 9.4 do Edital:

Executar fielmente o objeto aprovado de acordo com as cldusulas pactuadas e a legislagdo pertinente; Participar de todas as atividades obrigatdrias relacionadas
noEdital de Chamamento Publico MinC n2 04/2023, tendo ciéncia de que o ndo comparecimento ensejara as sangdes previstas no instrumento convocatério;
Garantir a utilizagdo dos recursos provenientes do recebimento do apoio financeiro para viabilizar sua ida e sua permanéncia em Belém-PA, tais como: passagens
aéreas, terrestres e/ou fluviais para deslocamento até os locais das atividades presenciais do evento, plano de seguro-viagem, bem como acomodacio e
alimentagdo, entre outros; Comunicar formalmente a SEFIC/MinC qualquer fato que implique a descontinuidade da participagdo no evento, apresentando o
relatério de atividades realizadas até o momento da descontinuidade e sujeitando-se as sangdes previstas no instrumento convocatério. O ato deverd ser
motivado e acompanhado de documento que comprove a razdo da desisténcia; Assumir todas as obrigagdes legais decorrentes de contratagdes necessarias a
consecugdo do objeto; Ndo transfea terceiros as obrigagdes assumidas em decorréncia do atendimento aos termos do Edital de Chamamento Publico MinC n2
04/2023; Apresentar, nos prazos que lhe forem assinalados, informagdes ou documentos referentes ao desenvolvimento e a conclusdo das atividades aprovadas
para participagdo no MICBR; Apresentar relatério de atividades realizadas para a Secretaria da Economia Criativa do Ministério da Cultura dentro do prazo de
30 dias ap6s o encerramento do MICBR 2023; Abster-se de realizar empreendimentos resultantes do apoio que caracterizem promogdo pessoal de autoridades
ou servidores publicos; Atender com presteza as solicitagbes do Ministério da Cultura; Ter ciéncia e concordancia de que o Ministério da Cultura, por meio da
Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural, tem o direito de, a qualquer momento, solicitar informag¢des ou documentos adicionais necessarios a analise
e instrugdo do processo, cabendo ao(a) beneficiario(a) presta-los nos prazos que forem estabelecidos; Atestar sua concordancia integral e incondicional com a
concessdo que ora lhe é feita, comprometendo-se, ainda, acumprir fielmente as estipulagdes do Chamamento Publico MinC n2 04/2023 — MICBR 2023; Estar
apto a ser contemplado(a) pelo Chamamento Publico MinC n2 04/2023 — MICBR 2023, n3o incorrendo nas vedagdes descritas no instrumento convocatoério; Ter
ciéncia de que reuniGes e atividades de mercado do evento poderdo ocorrer em portugués, inglés e espanhol e que a Secretaria de Economia Criativa e Fomento
Cultural ndo se compromete a prover suporte de tradugdo para os(as) empreendedores(as), os(as) quais deverdo possuir capacidade técnica para participar
dessas atividades.

1.1 Concordo e me comprometo com todas as obrigacGes elencadas no item 9.4 do Edital
* A ndo marcagdo desse campo impede o envio de inscri¢do
() Sim

https://sei.cultura.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=1457027 &infra_s... 9/18


http://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025/

18/07/2023, 17:00 SEI/MInC - 1291190 - Edital

1.2 Comprometo-me a sanar quaisquer eventuais débitos que tenha com a Unido, sob risco de ndo receber o presente apoio financeiro.
*Candidatos selecionados com pendéncia no SICAF, na Receita Federal ou que possua outros débitos com a Uniéo ndo receberdo apoio financeiro.
() Sim

2. Perfil de Participagdo

2.1 Seu perfil de participagdo nas rodadas de negdcios é:

() Exclusivamente Comprador(a)/Demandante

() Exclusivamente Vendedor(a)/Ofertante
() Ambos, predominantemente Comprador(a)/Demandante
() Ambos, predominantemente Vendedor(a)/Ofertante

3. Dados do(a) Proponente

3.1 Nome Completo:

3.1.1 Nome Social:

3.2 RG/6rgdo expedidor/UF:
3.3 CPF:

3.4 Enderego residencial:

3.5 Municipio
3.5.1UF: AC;AL; AP;AM; BA;CE; DF;ES;GO; MA;MT; MS;MG; PA; PB; PR ; PE;PI; RJ; RN;RS; RO;RR; SC; SP; SE; TO

3.6 Telefones para contato (com DDD):

3.7 Data de Nascimento:

3.8 Nacionalidade:

3.9 E-mail pessoal:

3.10 Dados Bancarios do Proponente

Atencdo: O apoio financeiro serd pago exclusivamente em conta corrente de qualquer banco. Serdo aceitas contas poupanga da Caixa Econdmica Federal ou
Banco do Brasil (ndo serdo aceitas contas poupangas de outros bancos). O(a) candidato(a) selecionado(a) Pessoa Fisica devera obrigatoriamente ser Unico(a)
titular, ndo sendo aceitas as contas-beneficio tais como Bolsa Familia, Bolsa Escola, Aposentadoria, dentre outras. Também ndo serdo aceitas contas conjuntas
ou de terceiros.

3.10.1 Nome do Banco

3.10.2 Cédigo do Banco

3.10.3 Agéncia

3.10.4 Conta corrente ou conta poupanga (esta Ultima apenas para Banco do Brasil ou Caixa Econémica Federal)
Informe conta corrente ou conta poupanga com digito verificador (DV).

4. Dados do empreendimento

4.1 Nome do Empreendimento ou Instituigdo a ser representado(a)

4.2 CNPJ (ndo-obrigatdrio)

4.3 Ano da Fundagdo

4.4 Enderego Comercial

4.5 Municipio/UF

4.6 E-mail comercial

4.7 Site institucional

4.8 Rede social

Informe o link do perfil do seu empreendimento na principal Rede Social do empreendimento (LinkedIn, Instagram, Twitter, Facebook, etc.)

4.8.1 Rede social
Informe link do perfil do seu empreendimento em outra Rede Social (LinkedIn, Instagram, Twitter, Facebook, etc.)

5. Aderéncia da proposta ao evento e sustentabilidade do negdcio

5.1 Como sua participagdo contribuird para o desenvolvimento de seu trabalho, de seus representados ou para o empreendimento? Como sua participacdo
contribuira para o setor criativo como um todo?

Responda usando até 500 Caracteres

5.2 Que produtos ou servigos pretende negociar?

Responda usando até 500 Caracteres

5.2.1 Qual formato de comercializagdo/negociagdo pretende propor aos interessados em seu empreendimento:

( ) Compra de bens ou servigos culturais; de direitos autorais, de transmissdo, de retransmissdo, de edigdo e reedicdo; e de outros bens ou servicos de natureza
técnica relacionados a atividades culturais;

( ) Venda de bens ou servigos culturais; de direitos autorais, de transmissdo, de retransmissdo, de edi¢cdo e reedigdo; e de outros bens ou servigos de natureza
técnica relacionados a atividades culturais;

() Parcerias, acordos e contatos profissionais

( ) Coprodugdes
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( ) Convites, premiagdes e homenagens a agentes criativos

() Outras negociagdes.

5.3 Quais os desdobramentos esperados de sua participa¢do no MICBR

2023.Responda usando até 500 Caracteres

5.4 O empreendimento busca maneiras sustentdveis de se manter economicamente, como acesso a lei de incentivo municipal/estadual ou federal; parcerias
duradouras; cobranca de ingresso ou venda individual de bem ou servigo?

Responda quais medidas de sustentabilidade econémica sdo praticadas em até 500 caracteres

5.5 O empreendimento promove, em algum momento da cadeia de producdo, a sustentabilidade ambiental?

Responda quais agBes sdo praticadas voltadas a sustentabilidade ambiental e seus eventuais impactos em até 500 caracteres

6. Diversidade, Representatividade, Inclusdo e Criatividade

6.1 Assinale se vocé pertence a um ou mais segmentos demograficos elencados abaixo:
( ) Jovens (18 a 29 anos)
( ) Idosos (60 anos ou mais)

( ) Pessoas no segmento LGBTQIAP+

( ) Pessoas com deficiéncia
( ) Pessoas negras

( ) Povos e comunidades tradicionais, incluindo povos indigenas, quilombolas, ciganos, povos de terreiro, irmandades de negros, agricultores tradicionais,
pescadores artesanais, caigaras, faxinais, pomeranos, pantaneiros, quebradeiras de coco-de-babagu, marisqueiras, caranguejeiras, ribeirinhos, agroextrativistas,
seringueiros, sertanejos, geraizeros, fundos de pasto, dentre outros grupos.

( ) Pessoas em situagdo migratdria

( ) Ndo pertengo a nenhum desses segmentos

6.1.1 O empreendimento possui bem ou servico produzido visando, especificamente, como publico alvo:
Certifique-se comprovar, por meio do porGdlio, rede social e/ou site, que o bem ou servigo é direcionado ao(s) segmento(s) indicado(s).
() Mulheres

( ) Criangas e Adolescentes (0 a 18 anos)

( ) Jovens (18 a 29 anos)
( ) Idosos (60 anos ou mais)

( ) Pessoas no segmento LGBTQIAP+

() Pessoas com deficiéncia
( ) Pessoas negras

( ) Povos e comunidades tradicionais, incluindo povos indigenas, quilombolas, ciganos, povos de terreiro, irmandades de negros, agricultores tradicionais,
pescadores artesanais, caigaras, faxinais, pomeranos, pantaneiros, quebradeiras de coco-de-babagu, marisqueiras, caranguejeiras, ribeirinhos, agroextrativistas,
seringueiros, sertanejos, geraizeros, fundos de pasto, dentre outros grupos

( ) Pessoas em situagdo migratdria

( ) Ndo possui bem ou servigo cultural visando nenhum desses segmentos especificamente

6.1.2 Como é promovida a diversidade, representatividade e inclusdo desses segmentos?

ANEXO I
Formulario de Recurso ou Pedido de Reconsideragdo

(VERSAO DISPONIVEL PARA SIMPLES CONSULTA. SOMENTE SERAO ACEITOS RECURSOS ENVIADOS POR MEIO
DE LINK A SER DISPONIBILIZADO JUNTO AO RESULTADO PRELIMINAR).

Edital de Chamamento Publico MinC n2 04/2023 - MICBR 2023

DADOS DO(A) PROPONENTE
Nome do(a) profissional: CPF:
Nome social (se houver): N2 de Inscrigdo:

Nome do Empreendimento ou Instituicdo a ser representado(a):
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Setor de Inscrigdo:

( ) artesanato;

( ) audiovisual & animagdo;
() circo;

( ) danga;

() design;

() editorial;

(') hip hop;

( ) jogos eletrénicos;

() moda;

( ) museus & patriménio;

( ) musica;

() teatro;

( ) areas técnicas afeitas a economia criativa.

FUNDAMENTACAO DO RECURSO (MAXIMO 30 LINHAS)

LOCAL EDATA

ANEXO 11l

Critérios de Avaliag¢do e Selegdo

Critérios gerais Pontos Nota Maxima
a. Adeljer\aa da proposta ao evento e sustentabilidade do 0a12 12
negocio
b. Diversidade, Representatividade, Inclusdo e
o 0a8 8
Criatividade
€. Maturidade de negdcios do empreendedor ou do 0210 10
empreendimento representado.
Total 30

A analise dos critérios da tabela acima devera levar em consideragdo os seguintes fatores:

a. Aderéncia da proposta ao evento e sustentabilidade do negécio: a analise deverd avaliar e valorar a aderéncia dos produtos ou empreendimentos ao MICBR
2023

Indicador 1 (até 2 pontos): Resultado da participagdo do empreendedor ou representante no evento. Para este indicador, a pontuagdo deverd variar entre 0, 1 ou2
pontos, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 - A participacdo do representante pouco influenciara no desenvolvimento do empreendimento ou produto;

1 - A participagdo do representante no evento contribuira para o desenvolvimento do empreendimento ou do produto, mas n&o contribuira para odesenvolvimento
de outros agentes criativos da cadeia produtiva;

2 - A participagdo do representante no evento contribuird para o desenvolvimento do empreendimento ou do produto E de outros agentes criativos impactadospelo
negdcio (tais como fornecedores, parceiros, colaboradores, clientes, etc.).

Indicador 2 (até 3 pontos): Carteira de bens, produtos ou servigos culturais ofertados ou demandados e clareza quanto as formas de comercializagdo dosmesmos.
Para este indicador, a pontuagdo deverd variar entre 0, 1, 2 ou 3 pontos, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 - pouca variedade/diversificagdo e falta de clareza quanto as resultados e desdobramentos comerciais que almeja alcangar no evento;

1 - boa variedade/diversificagdo de bens, produtos ou servigos culturais ofertados ou demandados, mas precisa ajustar a estratégia comercial;

2 - pouca variedade/diversificagdo, mas a estratégia comercial para o MICBR 2023 estd claramente descrita no formulario de inscrigdo ou portfélio;
3 - apresenta boa variedade/diversificagdo de bens, produtos ou servigos culturais ofertados ou demandados, bem como tem clareza quanto a

estratégia comercial a ser adotada no MICBR 2023.
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Indicador 3 (até 2 pontos): Ha perspectivas de fechamento de negdcios ou de estabelecimento de novas parcerias, potencial de futuros projetos, coprodugdes,
participagdes em outros eventos e novos contatos profissionais. Para este indicador, a pontuagdo sera 0, 1, ou 2 pontos, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 - ndo;
1 - apresenta potencial, mas a estratégia precisa ser ajustada com foco no evento;

2 - aparticipagdo do empreendimento provavelmente gerard desdobramentos comerciais efetivos.

Indicador 4 (até 3 pontos): O empreendimento comprova praticar estratégias sustentdveis de se manter economicamente, como acesso a lei de incentivo fiscal ou
fundo municipal/estadual ou federal; parcerias duradouras; cobranga de ingresso ou venda direta de bem ou servigo. Para este indicador, a pontuagdo serd 0,1, 2 ou
3 pontos, ndo sendo permitida nota fraciondria.

0 - ndo;
1 - sim, por meio de parcerias sem recursos financeiros;
2 -sim, por meio operag¢des que envolvam recursos financeiros oriundos de incentivos fiscais ou de fundo municipal, estadual e/ou federal;

3 -sim, por meio de patrocinios privados, venda direta de bens e servigos, cobranca de ingresso ou outras formas de arrecadag¢do no mercado.

Indicador 5 (até 2 pontos): O empreendimento promove, em algum momento da cadeia de produgédo, a sustentabilidade ambiental, com medidas como:
separagdo de residuos; parcerias para coleta, reuso ou reciclagem dos materiais descartados; compostagem; reuso de dgua e fontes de energia alternativa. Paraeste
indicador, a pontuagdo sera 0, 1, ou 2 pontos, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 - néo;
1 - promove a economia de recursos naturais;

2 - para além da economia de recursos naturais, o empreendimento promove ativamente agdes prdoprias visando a sustentabilidade ambiental, seja na produgdo
/comercializagdo/promogdo e/ou publicizagdo de seus bens ou servigos culturais.

b. Diversidade, Representatividade, Inclusdo e Criatividade: a andlise devera avaliar e valorar, conforme as caracteristicas de cada setor, como o produtoe/ou
servigo do empreendedor cultural, para além de seu potencial comercial, se relaciona com a cultura e com a sociedade na qual estd inserido.

Indicador 6 (0 ou 1 ponto): O empreendedor ou seu representante declara fazer parte dos segmentos demograficos citados no item 6.1 do formulario deinscrigdo.
Para este indicador, a pontuagdo serd 0 ou 1 ponto, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 —-nao;

1-sim.

Indicador 7 (0 ou 1 ponto): O empreendimento possui bem ou servigo produzido visando, especificamente, como publico alvo um ou mais segmentos citados noitem
6.1.1 do formulario de inscrigdo. Para este indicador, a pontuagdo serd 0 ou 1 ponto, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 - ndo;
1-sim.
Indicador 8 (0 ou 1 ponto): O empreendimento promove efetivamente, no ambito da cadeia produtiva do seu setor, a inclusdo e a diversidade, seja nas agdes

empresariais e comerciais ou em agdes sociais, que vao além das praticas de mercado. Para este indicador, a pontuagdo serd 0 ou 1 ponto, ndo sendo permitidanota
fracionaria.

0 —-nao;
1-sim.
Indicador 9 (até 3 pontos): O projeto/produto/servico a ser comercializado faz referéncia a elementos da cultura brasileira tradicional e/ou contemporanea e gera

impacto sociocultural na localidade/regido ou estado do empreendimento. Para este indicador, a pontuagdo sera 0, 1, 2 ou 3 pontos, ndo sendo permitidanota
fracionaria.

0 - n3o faz referéncia a elementos da cultura brasileira tradicional e/ou contemporanea, nem gera impacto sociocultural na localidade/regido ou estado do
empreendimento;

1 - faz referéncia a elementos da cultura brasileira tradicional e/ou contemporanea, mas ndo gera impacto sociocultural na localidade/regido ou estado do
empreendimento;

2 - gera impacto sociocultural na localidade/regido ou estado do empreendimento, mas ndo faz referéncia a elementos da cultura brasileira tradicional e/ou
contemporanea;

3 -fazreferéncia a elementos da cultura brasileira tradicional e/ou contemporanea e gera impacto sociocultural na localidade/regido ou estado do empreendimento.

Indicador 10 (até 2 pontos): Atividades, bens ou servicos representados sdo autorais, inéditos e inovadores, levando em consideragdo o contetdido ou meios epraticas
utilizados em sua produgao/distribui¢do/circulagdo/frui¢do. Para este indicador, a pontuagdo sera 0, 1 ou 2 pontos, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 - ndo;

1 - O empreendimento utiliza-se de meios e praticas inovadores OU possui contetdo inédito/autoral;

2 - 0 empreendimento utiliza-se de meios e praticas inovadores E possui contetido inédito/autoral.

¢. Maturidade de negdcios do empreendedor ou do empreendimento representado: a analise devera avaliar e valorar a experiéncia e maturidade dos
negdcios dos empreendedores ou empreendimentos
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Indicador 11 (até 2 pontos): Registros de realizagdo de projetos culturais. Para este indicador, a pontuagdo sera 0, 1 ou 2 pontos, ndo sendo permitida notafraciondria.

0 - n3o apresentou material que comprove a realizagdo de a¢des/atividades e/ou produgdes culturais;

1 - apresentou registro de atividades realizadas que surtiram impacto cultural e artistico em ambito local ou regional;
2 - apresentou registro de atividades realizadas que surtiram impacto cultural e artistico em ambito nacional ou internacional.

Indicador 12 (até 2 pontos): Histérico em realizagdo de negdcios em dmbito local, nacional e internacional ou de parcerias efetivas e mantidas ao longo dotempo.
Para este indicador, a pontuagdo serd 0, 1 ou 2 pontos, ndo sendo permitida nota fraciondria.

0 —nunca realizou negdcios ou parcerias comerciais duradouras;
1 —tem experiéncia incipiente com praticas comerciais, negdcios, acordos ou parcerias;

2 —tem experiéncia consolidada com negdcios, em ambito local, nacional ou internacional, ou parcerias comerciais duradouras.

Indicador 13 (até 2 pontos): Empreendimento possui site institucional ou perfis em redes sociais (ndo serdo pontuados perfis de carater pessoal). Para esteindicador,
a pontuagdo sera 0, 1 ou 2 pontos, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 —ndo possui;

1 — possui site institucional ou perfis em redes sociais, mas n3o estdo voltados a apresentar o empreendimento e seus bens/produtos/servicos ou carecem de
atualizagdo;

2 — o site institucional ou as redes sociais estdo bem estruturados(as) e apresentam de forma clara quais bens/servigos/produtos podem ser comercializadospelo
empreendimento.

Indicador 14 (até 2 pontos): Possui plataforma com acervo digitalizado; plataforma de promocao, comercializagdo e/ou desenvolvimento de negdcios; plataformas
ou féruns de intercdmbio de informagdo e conhecimento. Para este indicador, a pontuagdo sera 0, 1 ou 2 pontos, ndo sendo permitida notafracionaria.

0 —ndo possui, ou estd muito desatualizada;
1 —o representante faz uso de alguma plataforma online, mas estd alimentada com pouco contetdo;

2 —orepresentante utiliza-se plenamente de ferramentas on-line, painéis ou plataformas para apresentar, comercializar, ou difundir seu negécio.

Indicador 15 (0 ou 1 ponto): Possui contetido de comunicagdo e marketing (portfélio, sites, midias sociais, acervo eletrénico) em lingua estrangeira. Para esteindicador,
a pontuagdo sera 0 ou 1 ponto, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0—-ndo;
1-sim.
Indicador 16 (0 ou 1 ponto): Candidato do perfil vendedor/ofertante tem menos de 3 anos de experiéncia comprovada com internacionalizagdo de negdcios?

Candidato do perfil comprador/demandante tem mais de 3 anos de experiéncia comprovada com internacionalizagdo de negdcios? Para este indicador, apontuagdo
sera 0 ou 1 ponto, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 —-nao;

1-sim.

Serdo desclassificados os projetos que ndo atinjam a pontuagdo final minima de 15 pontos.

Para fins de ordem de classificagdo, em caso de empate, serd dada precedéncia a proposta que obtenha maior pontuagdo no critério geral 'b'; 'a' e 'c', sucessivamente.
Em caso de persisténcia do empate, sera dada precedéncia a proposta que obtenha maior pontuagdo nos Indicadores de 6 a 10, 1 a 5 e 11 a 16,sucessivamente. Se
ainda assim persistir o empate, sera dada precedéncia ao proponente que ndo tenha sido contemplado em edigdes anteriores dos editais doMICBR (Mercado das
Industrias Criativas do Brasil) e do MICA (Mercado das Industrias Culturais da Argentina); e, por Ultimo, que ndo apresente qualquer tipo dependéncia com prestagdo
de contas ndo apresentada referente a apoios concedidos pelo Ministério da Cultura, inclusive por meio do Incentivo Fiscal.

ANEXO IV
CARTA DE ANUENCIA (MODELO)

Para todos os fins legais, o empreendimento , por meio de seu(s)
membros abaixo assinados, autoriza o profissional a representar o empreendimento
na terceira edigdo do Mercado das Industrias Criativas do Brasil - MICBR 2023, em Belém-PA.

, , de 2023.

cidade, dia, més

Assinatura(s)
Nome(s) do(s) membro(s) do empreendimento

CPF do(s) membro(s) do empreendimento
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Anexo V

DECLARAGCAO DE PROPRIEDADE DO EMPREENDIMENTO

(MODELO)
Eu, , RG n? , CPF n¢ ,
residente no enderego (rua, ne, bairro, cidade/estado)
, DECLARO que sou o(a) unico(a) proprietario(a)
do empreendimento represenessa candidatura (nome do empreendimento) , hdo

existindo outros(as) sécios(as), diretor ou detentores(as) das atividades, bens e servigos culturais a serem comercializados.

Assumo inteiramente a responsabilidade perante o Art. 299, do Cédigo Penal, que versa sobre declaragdes falsas, documentos
forjados ou adulterados, constituindo-se em crime de falsidade ideoldgica

Local e Data: ) de de

Assinatura do(a)
Declarante

ANEXO VI
Orientagdes para o relatério de prestagdo de contas

(VERSAO DISPONIVEL PARA SIMPLES CONSULTA. SOMENTE SERAO ACEITOS RECURSOS ENVIADOS POR MEIO DE LINK A SER DISPONIBILIZAD
JUNTOA DIVULGAGAO DO RESULTADO FINAL)

IDENTIFICAGAO

Proponente:
Municipio/UF:
Setor de Inscri¢do:

Empreendimento:

g > w D e

Perfil de participagdo:

[ 1 exclusivamente vendedor/ofertante
[ ] exclusivamente comprador/demandante
[ 1ambos, predominantemente vendedor/ofertante

[1ambos, predominantemente comprador/demandante

RELATORIO DE ATIVIDADES DESENVOLVIDAS:
Dia 01—
Dia 02 -
Dia 03 —
Dia 04 —

Planilha de Rodada de Negdcios

Indicar a probabilidade de
Instituicdo/ empresa Pais Segmento Cultural Negdcio Proposto fechamento (alta, média, baixa) e
quando (curto médio longo prazo)
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Descreva os contatos realizados e os possiveis desdobramentos advindos de sua participacdo (como a possibilidade de parcerias futuras):
Avalie sua participagdo no MICBR 2023:
Indique sugestdes para a participacdo brasileira nas préximas edi¢bes (gerais/para seu setor especifico):

Anexe ao e-mail: fotos, videos e outros materiais que comprovam a participag¢do no evento.

, , de 2023

cidade, dia, més

Assinatura

ANEXO VII

Cronograma (sujeito a alteragao)

Periodo de recebimento de inscrigdes (30 dias) 19/07 a 17/08/2023 (30 dias)
Verificagdo, pela equipe da Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural, quanto a incidéncia das

vedagdes do item 4.2 do edital; formularios ndo preenchidos, incompletos, ou redigidos em outra lingua

que ndo a portuguesa, e de casos de envio de mais de uma inscrigdo que se enquadre nos subitens 18/08 a 01/09/2023
9.6.1,9.6.2,9.6.3 e 9.6.4.

Analise de propostas pela Comissdo de Sele¢do 21/08 a 01/09/2023
Divulgagdo de resultado provisorio 04/09/2023

Prazo recursal de trés dias Uteis 05/09 a 08/09/2023
Julgamento de recursos 11/09 a 13/09/2023
Divulgagdo do resultado final (didrio oficial, plataforma online e noticia no site e nas redes sociais) 15/09/2023
Habilitagdo dos empreendedores culturais contemplados no resultado final, dentro do nimero de vagas:

entrega de documentagdo prevista no item 13.1.1 18/09 a 22/09/2023
Habilitagdo dos empreendedores culturais contemplados no resultado final, dentro do nimero de vagas:

prazo de resolugdo eventuais pendéncias que versam as alineas do item 13.3 25/09 a 29/09/2023
Etapa de pagamento A partir de 25/09/2023
Periodo obrigatdrio no MICBR 2023 08/11/2023 a 12/11/2023
Prazo para envio da prestagdo de contas 13/11/2023 a 13/12/2023

O cronograma que ora se apresenta pode e deve ser ajustado as condigBes e necessidades reais. As alteragdes no cronograma poder3o ser realizadas a qualquer
momento, sem necessidade de aviso prévio. No entanto, todas as alteragdes resultardo em nova publicagdo na plataforma Mapa da Cultura, no link
https://mapas.cultura.gov.br/oportunidade/2025/. Cabera aos candidatos acompanhar periodicamente as datas propostas no cronograma.

Referéncia: Processo n2 01400.007542/2023-68 SEIn® 1291190
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